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\Votre contexte est unique!

Votre objectif

A Annonce dbébune nouvelle offre aupr s doéune <cible
A Message strat®gique “ valeur ajont® aununr < dAi
AP®n®tration dbébun nouveau marche
] . , _ Lead
A Faire ®voluer votre I mage aupr
_ Generation !
A Diffusion doune offre aupr s d
Votre cible
A C-level IT
A Responsables et Directeurs IT
A Op®rationnel | T (applications n_ .. <. <.,
A Sp®cialistes I T (infrastructure, s®curit®, mobi
A Fonctionnels (RH, Mar keting, Ventes, Financesée¢)
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Les formats do®VA®nement SExecutiveVIPdinnérm

Executive breakfast (19h-23h)

(830 & 10n30) A Permet de diffuser des messages a orientations

ADiffusion doéoun message pYcQiaues - |1 | ustr®
par la vision marché IDC, un témoignage

Utilisateur ou une table ronde A Favorise incontestablement le contact et les

échanges

A Peu consommateur de temps pour votre

cible « prospect » A Est en adéquation avec une cible C-Level ou

Directeurs

A Pas de limite de capacite A Approche « one to one »

Séminaire
(9h00 a 12h00)

A Thématique traitée en profondeur : vision
mar ch®, technol ogie, mise en
perspective, accompagnement

) - Web Event
A Faciliter le contact durant la pause et le -
cocktail de cl6ture ADiffusion déun message f
A Pas de limite de capacité A Crédibilité apportée par IDC
A Permet de crédibiliser le discours via A Large diffusion
| 6i ntervention doexperts, doinstitutionnel s,
etcé A Durée de vie minimum de 6 mois
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c Un | eader mondial de | 6analyse des march®s |1 CT
Le cabinet ddéanalyse | e plus cit® dans | a pr
Loun des f ou Marketdnseligence» lad plus gnportants du secteur IT
1000 analystes dans 110 pays et plus de 400 programmes de recherche (Analyses de
marchés, analyses concurrentielles, analyses de la demande)

c 50+ ann®es dboexpertise reconnue
Légitimité
Neutralité
Crédibilité

¢ Des formats de communication adaptés a chague audience
Rédactionnels (Newsletters, Livres Blancs, Insights, Executive Briefings)
Multimédia (Audio/Vidéo, Webcast, Webinars, graphiques, PPT)
Rencontres physiques (Conférences, Custom Events, Workshops)

C Un savoir-faire
Plus de 200 events annuels en EMEA, une trentaine en France
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¢ Uneaudience«c i ur de» ci bl e
Définition conjointe de la cible « idéale » correspondant a votre profil commercial,
Une validation de la la cible en amont et des participants pendant la phase de recrutement.
¢ Un contenu pertinent et adapté

Mi se © disposition de | 6analyse I DC sur | 0actiywv
difficultés et les enjeux auxquelles elles doivent répondre,
£l aboration doéun fil conducteur de | 60®v®nement

Collaboration efficace avec des experts « analystes » dédiés et spécialisés.
¢ Un accompagnement « sur mesure »
Accompagnement pas a pas dans toutes les étapes clés,
L 6 e X p e cohténg »eet le savoir faire « événementiele d 61 DC vous sont d®I ®

projet.
¢ Une valeur ajoutée incontestable
Networkingi mi se ~ di sposHtoirome dbéumeetplaantte de rencont |
relationnel avec un décideur prospect,
Animationt c haque ®v®nement est ani m® par | 6analyste

Insight T une compréhension plus précise des questions et problemes réels qui affectent ou influencent
les investissements des organisations des participants,
Thought-leadershipi vous donner | 6opportunit® de faire | a
clients rencontrant les mémes challenges que les participants.
C Des partenariats forts
Partenariats presse et institutionnels,
DSI Club,
Une capacité a recruter des « Keynote speakers ».
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Base de données
AUne base de donnée qualifiée et régulierement mise a jour de 35476
contacts dont 26067 contacts avec emalil

Evénements
ALa possibilit® déune segmentation 0N
(cat®gorisation | T pr®cise, fonctionnel type
Méthodologie et gestion de projet
AUne méthodologie éprouvée et rodée Création de contenu

AChef de projet dot® de 20 ans doexp® Revepementdagenda n mga
. . . nimateur IDC & speaker
environnement informatique
ADes outils de rétro-planning et de suivi de projets dédiés

Centre dobéappel Il nterne gage de proxi mit( r e et
AUne ®quipe ddédenqu°teurs exp®riment®s quobil <léagi
contacts, doéenqu°tes ou de recrutem t

AConnaissance du monde IT par la diversité des opérations traitées
ADes outils de reporting temps réels dédiés

. Marketing Gestion de |
Site Web communications (;esltiqn defs inscriptions
. — de d A elations fournisseurs
AEl aboration pour chaque ®v nement peme  (fichiers, Ii¢
: . . A
personnalisable a souhait. B A N
ACommunication emailing dédiée Gestion web
Suivi des inscrits
AProcess de suivi des inscrits (et de fidélisation)
AReporting régulier oo

Rédactionnel
ACapacit® de r®dactionnel mise ~ profit des ®dito
des communications emailings

©2011 IDC http://www.idc.fr/
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| DC prend en main |l 6organisation et | a gestion de

- 8 sem. -7 sem. - 6 sem. -5 sem. -4 sem. -3 sem.

Logisitique

Préparation

Elaboration Création Web

- Edito - Look & feel
- Agenda - Invitation
- Message
- Base
contacts

- Site dédié
- Emailing

« Save the
Date »

Définition

- la cible
- le theme
- la date

- le lieu - Fil

conducteur Slide ware
- Périmétre du

discours
- PPT

Validation
o =[106)

- Agenda

- Message

Reporting - 4 Reporting - 3 Reporting - 2 Reporting - 1
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Recrutement

2 a 3 entretiens
téléphoniques avec
| 6anal yst

chef de projet
+ animateur

Y5 journée
1h de préparation et
| 2DhC deGte nree g

©2011 IDC

Hébergement
webinar et

$ tocumengs Rdsociés

(WP..) 6 mois sur IDC
|l Nt er act

E-mailings sur les
bases IDC pour
développer le trafic et
remise du fichier des
/ 0 leads
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Optimisez |l a dur®e de vie de | 6®v®nement et gagnez
Fi d®l i sati on de | 0audGénménatian de notoriété avec IDC
(physique) en mode « post event » | nt eractivo

AMise “ disposition doun AsRegligatiopefmige egligne dg votre

évenement en image (film ou photo)

compt e YRAGS YRier la relation

avec les supports de présentation

A £l aboration doéun . : : ;
®chanagdes ou doéun execut ij[eméas (unégortall accessible plusieurs mois,
9 inclaanttiés TdRtBnusIDC)
A Communication de ces éléments aupres A Un vecteur de communication en mode
de | 6ensembl e des i nscr ipagetingviral
A Contenu et support multi-média ré- A Une opportunité de communication
utilisables sur votre propre site web (ou multimédia (vidéo, Livres Blancs et témoignages
autre) ®crits, audiocastsé)

A Contenu et support multi-média ré-utilisables
sur votre propre site web (ou autre)
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Visibilité sur la Home page Une page dédiée : Description Vos documents Mode Chapitres
v
X 4
N\ I
Une visibilité optimale : Mots clés Rappel des vidéos Mode recherche
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